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Uppdrag att uppmuntra enskilda privatpersoners s6kande
efter féorekomster av vardefulla mineral i Sverige

SGU:s uppdrag

Sveriges geologiska undersokning (SGU) erholl 1 ett regeringsbeslut den 15 februari 2024 foljande
uppdrag:

Regeringen ger Sveriges geologiska undersikning (SGU) i uppdrag att under aren 2024—2026 uppmuntra enskilda
privatpersoners sokande efter forekomster av virdefulla mineral i Sverige genom att aterinfora en tavling med den s.k.
Mineraljakten som forebild. For uppdraget far SGU under 2024 anvénda higst 3 miljoner kronor som ska redovisas
mot det under utgiftsomrade 24 Naringsliv budgetaret 2024 uppforda anslaget 1:8 Sveriges geologiska undersokning,
anslagspost 1 Geologisk undersokningsverksambet m.m. (se KIN2023 /04612, villkor 3 for anslagsposten). SGU
ska drligen, senast den 15 mars med start 2025 lanna en delredovisning av uppdraget till Regeringskansiiet (Klimat-
och ndringslivsdepartementet). SGU ska senast den 15 mars 2027 limna en slutredovisning av uppdraget till
Regeringskansiiet (Klimat- och néringslivsdepartementet).

Fran det att SGU fick regeringsuppdraget till och med denna delredovisning av uppdraget har
myndigheten planerat och genomfért en aterlansering av tivlingen Mineraljakten. Den tidigare
versionen av tivlingen fungerade narmast som en svensk folkrorelse under aren 1967 till 2014. Forst
endast 1 Sveriges nordligaste lin, de senare aren i hela Sverige, med manga olika aktorer involverade.

For att kunna ateretablera och genomféra en ny, uppdaterad version av tivlingen — Mineraljakten 2.0
— redan under uppdragets forsta ar upphandlades och utvecklades appar f6r Mineraljakten. Dessa
lanserades for bade Apple- och androidtelefoner, samt f6r webben. En ny modern visuell identitet
togs ocksa fram och lanserades tillsammans med tavlingen.

SGU lanserade Mineraljakten 2.0 under Almedalsveckan 1 Visby den 27 juni och avslutade 2024 ars
upplaga av tivlingen den 30 september. En prisutdelning f6r detta forsta ars tavling dr planerad att
aga rum under vecka 23 (2-5 juni) 2025.

Det kravdes en relativt stor arbetsinsats fOr att aterstarta Mineraljakten. Tavlingens fOrsta ar
priglades dirfér av uppbyggnad, etablering och utveckling av konceptet, samt slutlig lansering.

Sveriges geologiska undersokning Telefon: 018-17 90 OO
Postadress: Box 670, 751 28 Uppsala E-post: sgu@sgu.se
Besok: Villavagen 18, Uppsala www.sgu.se
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Avvaganden och vagval

Den forsta upplagan av Mineraljakten pagick under nistan ett halvt sekel, aren 1967 till 2014. Genom
den fick allminheten méjligheten att lira sig mer om geologi och mineralniringen, samtidigt som
tivlingen gav Sverige flera viktiga fynd. I nagra fall har den ocksa lett fram till gruvor, tikter och
utvinning. Eftersom tivlingen varit nedlagd i tio ar har upparbetade arbetssitt och arbetsprocesser
avvecklats.

Nir SGU fick i uppdrag att lansera en tavling med Mineraljakten som forebild behévde myndigheten
darfor i princip uppritta en helt ny tivling. I och med att bade samhaillet och SGU:s forutsittningar
ser annorlunda ut nu, 4n under de tidigare drens tivlingsomgangar, var det nédvandigt att géra nya
stallningstaganden i alla tivlingsdelar. Det stod tidigt klart att tivlingen behévde genomforas i en
delvis ny och uppdaterad version, darfér lanserades tivlingen som Mineraljakten 2.0.

SGU sag flera fordelar med att behalla namnet Mineraljakten. Bedomningen gjordes att det
fortfarande fanns hog igenkinningsfaktor 1 namnet och att det dirfor skulle bli lttare att fa spridning
for starten av den nya tavlingen. Lanseringen blev lyckad och stod f6r SGU:s enskilt storsta mediala
genomslag under aret.

Det fanns ocksa anledning att se om den tidigare hanteringen av tavlingsbidrag kunde goras enklare
och sikrare, samt mer resurseffektivt avseende arbetsbelastning. Tidigare deltog allmidnheten i
Mineraljakten genom att skicka fysiska prover (stuffer) direkt till SGU:s kontor, dir myndigheten
sedan hanterade allt fysiskt material som kom in. Det var en tidskrivande uppgift dir SGU:s geologer
manuellt beh6vde ta emot och bedéma allt material — alltifran storre stenar till pasar med sand. For
att effektivisera denna del av tivlingen sags det som ett bra alternativ att infora ett forsta digitalt
tivlingsmoment. Férutom att snabbare kunna hantera inkomna bidrag, bedémdes det som sikrare
att inte ta emot forsindelser direkt fran allmidnheten. Med en delvis digitaliserad tivling antogs ocksa
att kommunikationen med de tivlande kunde skotas smidigare och snabbare.

Digitaliseringen av tivlingen genomférdes som ovan nimnts genom att ta fram en app for tivlingens
genomférande och bygga en kampanjwebbplats. Med en applosning kan deltagare skicka in bilder
och koordinater pa sina fynd direkt till SGU. Myndighetens geologer kan sedan gbra en forsta
bedémning av tavlingsbidragen utifrin inskickade data. En anledning till valet av en applésning var
ocksa att den geologiska forskningscentralen i Finland (GFC, eller GTK pa finska), som sedan linge
drivit en egen mineraltivling (d6pt till folkprovsverksamhet) f6r allmanheten, gjort en lyckad
overgang till en tavlingsapp.

Behovet av att dven framgangsrikt kunna rikta sig till en yngre malgrupp talade ocksa f6r behovet av
digitalisering. SGU anser att det krivs ett langsiktigt arbete mot en ung malgrupp for att locka nya,
och dirmed fler deltagare, till tivlingen. Beaktat tivlingens syfte att bygga kunskap och engagemang
for svensk mineralniring var det ocksa viktigt att sprida Mineraljaktens budskap till en bredare
allminhet.

For att lyckas med arbetet att nd nya malgrupper beslutades ocksa om att ta fram en ny modern
visuell identitet f6r Mineraljakten. Det spelade in att SGU samtidigt arbetade med att ta fram en ny
visuell identitet f6r myndigheten. Utan en egen visuell identitet for tavlingen hade allt gammalt
kommunikationsmaterial for den tidigare upplagan av Mineraljakten, framtaget med SGU:s gamla
visuella identitet, behovt dndras.
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Genomforande av uppdraget

Utveckling av Mineraljakten 2.0

Fran att SGU fick uppdraget den 15 februari 2024 till lanseringen den 27 juni pagick ett mycket
intensivt arbete for att ta fram ett tivlingskoncept och bygga upp en infrastruktur f6r att kunna
genomfora tavlingsmomentet. I arbetet ingick att ta fram

e tivlingsregler, som bade vigde in geologiska behov och krav pa tavlingsbidragen, samt aktuell
lagstiftning

e en visuell identitet f6r Mineraljakten

e cn underwebb till www.sgu.se for information om tivlingen och kontaktvigar in

e tva mobilappar och en webbapp for att kunna ta emot tivlingsbidrag

e arbetsfléden for att hantera tavlingsbidrag och for att kunna skéta kommunikation med
fragestillare och tivlingsdeltagare.

Visuell identitet fér att na nya malgrupper

Syftet med den visuella identitet som togs fram for Mineraljakten var att alla dldersgrupper skulle
kunna relatera till den, och framf6r allt vara relevant f6r yngre personer som vill lira sig mer om
geologi. Mot den bakgrunden tog SGU:s upphandlade kommunikationsbyra fram en retroinspirerad
identitet som lanade visuella grepp fran mobil- och dventyrsspel.

Sok, finn, skicka in, vinn! Anvand Mineraljaktens app!

Kommunikation kring uppdraget och lanseringen

I samband med att SGU fick uppdraget anordnades en gemensam pressrelease pa Regeringskansliet
den 19 februari 2024. SGU:s davarande generaldirektor Anneli Wirtén och energi- och
niringsminister Ebba Busch berittade for media om uppdraget och planen att starta Mineraljakten
pa nytt. Erik Jonsson, statsgeolog vid SGU, berittade om den svenska berggrunden och om vad
tidigare ars mineraljakt lett till £6r fynd och utvinning. Genomslaget i media blev stort. Genom
nyhetsbyran TT:s publicering spreds nyheten till saval riksmedier som lokala och regionala medier i
hela landet. Aven lanseringen av Mineraljakten 2.0 under Almedalsveckan den 27 juni 2024, ombord
pa SGU:s undersokningsfartyg Ocean Surveyor, genererade ett stort medialt genomslag. En analys
fran mediebevakningsverktyget Retriever visar att presentationen av uppdraget och lanseringen
tillsammans skapade ndra 200 artiklar och inslag i radio och tv med en total rackvidd, det vill siga
potentiella mottagare (lisare, lyssnare, tittare), pa 14 miljoner. Det hir utgjorde den stOrsta insatsen
under aret bade for att sprida kinnedom om tivlingen och for att lyfta fram vikten av 6kad
produktion av kritiska och andra ravaror i Sverige for att sikra framtidens behov.


http://www.sgu.se/
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Tavlingsperiod

2024 ars tavlingsperiod strickte sig mellan den 27 juni och den 30 september. Under perioden kunde
deltagarna registrera sina fynd i Mineraljaktens appar. Det var ocksa mojligt att delta utan app genom
att anvanda en framtagen pappersblankett eller pa annat sitt lamna uppgifter till SGU om sitt
tavlingsbidrag.

Tiavlingsperioden kommer att vara betydligt lingre under 2025 eftersom den startar redan den 10
april. I samband med att 2025 ars tivling avslutas den 30 september kommer det att ske en Overging
till brytar, vilket innebdr att 2026 drs tivling kommer att starta dagen efter, den 1 oktober. 2024 érs
tivlingsperiod, den forsta, sattes delvis som ett test for att kunna utvirdera och utveckla konceptet
framat.

Aktivering av deltagare

Under det forsta tavlingsaret genomférde SGU flera aktiviteter for att sprida kinnedom om
Mineraljakten. Myndigheten deltog pa den stora missan Comic Con Stockholm Winter 1-3
november och visade upp Mineraljakten tillsammans med BetterGeo, en sedan tidigare
egenutvecklad modifierad version av spelet Minecraft. I den kan barn och ungdomar leta efter
mineral i den geologiskt verklighetstrogna versionen av spelet.

Pa Sten- och mineralmassan i Visteras 5—6 oktober deltog SGU for att sprida tivlingens aterkomst
till en geologiintresserad allminhet. Under Geologins dag den 14 september samarbetade
myndigheten med det biologiska museet Biotopia 1 Uppsala for att skapa aktiviteter dir barn kunde
lira sig mer om geologi och samtidigt se den nya appen.

Appen laddades ner 319 ganger till Ios och 195 ganger till Android under den forsta
tivlingsperioden. Webbappen hade 100 anvindare vid tivlingsperiodens slut.

Analysarbete och metodik fér bedomning

Pa inkomna stenprover (stuffer) har det forst gjorts en fysisk inspektion av SGU:s geologer i form av
en okulér besiktning med hjilp av lupp och mikroskop i syfte att bedoma provets mineralogiska
sammansittning. Jamforelser gors med tivlingsdeltagarnas egna fotografier och beskrivningar.

Dessutom sker andra enkla kontroller, till exempel med magnet, f6r att kunna konstatera om provet
innehaller en stoérre mangd magnetiska jarnmineral eller inte. Geologerna letar 1 det har stadiet efter
de prov som har potential att bli intressant for gruvindustrin. Ett enskilt prov leder dock i princip
aldrig till att en brytvird fyndighet lokaliseras direkt. For att det ska vara méjligt behévs mer eller
mindre omfattande prospekteringsarbeten. Det enskilda provet ger helt enkelt en indikation pa att
det nagonstans i nirheten kan finnas en potentiellt brytvird fyndighet att prospektera och pa sikt
producera.

Det finns olika typer av mineraliseringar som kan vara intressanta; 1 forsta hand malmmineral som
redan bryts i Sverige och som da innehaller till exempel koppar eller zink, men dven ddelstenar (till
exempel diamant) och industrimineral. Till detta kommer sillsynta jordartsmetaller (till exempel
lantan, yttrium och skandium) som har blivit allt viktigare pa grund av den grona omstillningen till
ett fossilfritt samhille, men dven nagra mineral som innehaller dmnen f6r exempelvis
batteritillverkning (exempelvis kobolt, littum och nickel, samt kol i form av grafit).
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Till malmmineral riknas dven mineral som innehaller ddelmetaller som till exempel guld, silver,
platina och palladium, men ocksi jarn och legeringsmetaller (nickel och vanadin). Exempel pa
industrimineral dr wollastonit, talk, dolomit, kalcit, kvarts och filtspat.

De mest intressanta proverna skickas i vig till ett laboratorium f6r geokemisk analys. Slutgiltig
bedémning av insinda prover sker alltsa utifran provets kemiska sammansittning och
mineralinnehall, fyndplats, férekomstsitt samt om provet indikerat en spannande mineralférekomst.

Vinnaren av Mineraljakten blir den som har limnat in det prov som har tillrickligt hog koncentration
av nagot av de ekonomiskt intressanta mineral som kan utgbra grunden f6r brytning och utvinning.
Det spelar ocksa in i bedémningen om en fyndplats ar ny eller kind sedan tidigare. Innan
prisutdelningen sker maste ocksa fyndplatsen besokas och verifieras av geologerna genom att koppla
samman stuffen med féltgeologin pa platsen och kontrollera att koordinaterna stimmer med de som
tavlingsdeltagaren har skickat in.

Prisutdelning

SGU har mojlighet att dela ut totalt 150 000 kronor i tavlingen. Prispengarna ar tinkta att tilldelas de
tre bista fynden och férdelas genom ett forstapris om 75 000 kronor, ett andrapris om 50 000 kronor
och ett tredjepris om 25 000 kronor. Det dr ocksa mojligt att inte dela ut nagot pris alls om
myndigheten bedémer att fynden inte lever upp till en viss niva. Av samma skal finns ocksd méjlighet
att bara dela ut ett eller tva av priserna.

Vid limnandet av den hir rapporten har analysarbetet f6r 2024 ars tivling dnnu inte slutforts.
Prisutdelningen ar i nuldget planerad att ske 1 borjan av juni manad.

Resultat

Nir den forsta tivlingsperioden stingde den 30 september 2024 hade appen laddats ner 514 ganger
till mobiltelefoner och 100 anvindare hade anvint sig av webbappen under samma period.

Vid tavlingsperiodens slut hade anvandarna limnat in 119 fynd. Av dessa skickades elva vidare till
geokemisk analys.

Det mediala genomslaget var framfor allt koncentrerat till lanseringsperioden da 6ver 200 artiklar och
inslag om tivlingen publicerades. Tévlingen uppmirksammades ocksa 16pande under tivlingens giang
1 lokala och rikstickande medier.

Slutsatser

De langsiktiga malen med Mineraljakten dr dels att fynden ska kunna leda till nystartade gruvor, dels
att Mineraljakten ska engagera privatpersoner for att hitta potentiella fyndplatser av metaller och
mineral, bade sidana som redan bryts och sidana som klassas som kritiska och strategiska.
Mineraljakten ska ocksa bygga kunskap, forstaelse och engagemang for behovet av en 6kad
produktion av ramaterial i Sverige for att sikra framtidens behov. Det kommer att krivas
lingsiktighet for att na dessa mal och bygga upp den folkrérelse som Mineraljakten tidigare var.

Mineraljaktens forsta ar priglades av forberedande arbete dir vi genomforde alla de
utvecklingsinsatser som kravdes for att lansera den nya tavlingen. Den nédvindiga tekniska
infrastrukturen runtom tivlingen finns nu pa plats och vi kommer framéver att kunna genomfora
lingre tavlingsperioder, vilket ger fler mojlighet att delta och lira sig om Mineraljakten.
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Aven om det finns en teknisk infrastruktur s terstar fortfarande arbete for att bygga upp en
infrastruktur med ambassadorer runt tivlingen for att sprida den vidare till nya deltagare. SGU
samarbetade tidigare med olika aktSrer fOr att genomfora tivlingen, bade inom offentlig och privat
sektor. Den typen av samarbeten som existerade da har vi inte lingre mojlighet att anvinda oss av. Vi
maste darfor 1 stallet bygga upp och sprida kinnedomen om tivlingen pa andra sitt.

SGU ser ocksa ett stort behov av att 6ka kinnedomen om Mineraljakten och dess bakomliggande
budskap i hela samhillet. En Novus-undersékning som SGU genomférde i december 2024 visade att
kinnedomen om Mineraljakten fortfarande dr som storst bland min 50—79 ar och kvinnor 65-79 ar.
Bland yngre malgrupper var kinnedomen lagre. Lagst var den bland kvinnor i aldrarna 18—49 ar.

Anvandning av tilldelade medel

For uppdraget tilldelades SGU méjligheten att anvinda hégst 3 miljoner kronor under 2024. Totala
kostnader under dret uppgick till 2 567 995 kronor. Den stérsta andelen av kostnaderna utgjordes av
driftkostnader pa 1 705 697 kronor, varav en stor del under det forsta aret var kopplade till
uppbyggnad och utveckling av tivlingen. For att kunna lansera Mineraljakten 2.0 har SGU anlitat
konsulttjanster 1 form av app- och webbutveckling, samt design- och varumirkesarbete.

Personalkostnader for de 13 medarbetare pa SGU som 1 olika omfattning har arbetat med
Mineraljakten 2024 uppgar till 862 298 kronor.

Av de totala kostnaderna for 2024 ingar det stora arbetet med att ta fram det nya tivlingskonceptet,

diremot ingar inte nagot av det omfattande analysarbete som maste goras i tavlingen, och inte heller
prissummorna. Analysarbetet och prissummorna for 2024 ars tivling kommer i stéllet att inga 1 2025
ars budget.

Fortsattning pa uppdraget

Arbetet med Mineraljakten fortsitter under 2025. Under aret kommer SGU, férutom det nédvindiga
analysarbetet for 2024 érs tivling och planering av tinkt prisutdelning, ocksa att paboérja tivlingens
andra omgang. En stor del av arbetet kommer att fokuseras pa kinnedomshdéjande insatser.

SGU ser vikten av att langsiktigt bygga kinnedom om geologi och mineralniring hos den svenska
allminheten. Arets tivling kommer att inledas redan den 10 april och avslutas den 30 september, och
blir ddrmed lingre dn foregaende ars tivling. Forst vid den tredje tivlingsperioden i detta uppdrag
kommer Mineraljakten att 16pa pa under hela aret och méjliggora kontinuerliga aktiviteter for att
vicka lusten bland allmanheten att s6ka efter mineral.
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